


CREATIVE VENUS
B E A U T I F U L  P R E S E N T A T I O N  T E M P L A T E S



BRANDING BRIDGING
Upaya untuk mengenalkan Pergerakan, 

berupaya untuk dapat di kenal sehingga

akhirnya di percaya, Bentuknya adalah : 

1. Posting Dokumentasi Kegiatan, pada

a. Akun Socmed Personal Anggota

b. Website RTIK Daerah

c. Website RTIK Nasional

2. Kolaborasi & Sinergi dengan Stakeholder

3. Kolaborasi & Sinergi deng Penggerak Lainnya

4. Manfaatkan motode SEO

5. Tetapkan hasteg #BanggaJadiRelawanTIK

Sebagai Fungsi Penghubung antar kepentingan

dan Kebutuhan masyarakat dan stakeholder, 

seperti :

• Kebutuhan Masyarakat akan Literasi Digital, 

RTIK akan menghubungkan dengan

pegiat/penggiat yang menguasai Literasi

Digital, selain juga melakukan Literasi sendiri.

• Ketersediaan infrastruktur bagi kepentinan

tehnologi masyarakat, RTIK akan membantu

proses pengadaan sampai dengan proses 

pendampingan pemanfaatan infrastruktur

• Menjembatani pemahaman Regulasi/ aturan

yang di tetapkan pemerintah, menjaga

kenyaman berTIK bagi masyarakat

FUNGSI UTAMA RELAWAN TIK



Melakukan Edukasi Pemanfaatan Internet kepada 
Masyarakat luas, melalui Program INCAKAP dan Internet 
Sehat, menjaminkan pemanfaatan Internat yang aman, 
nyaman dan bermanfaat, mewujudkan masyarakat 
Pengguna Internet Cerdas, Cakap dan Produksi

TUJUAN UTAMA PEMBENTUKAN RTIK



Menabung?
Belanja Online?

Studi Kasus…
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NO KOMPETENSI DEFINISI

1. Mengakses Kompetensi dalam mendapatkan informasi dengan mengoperasikan media digital.

2. Menyeleksi Kompetensi dalam memilih dan memilah berbagai informasi dari berbagai sumber
yang diakses dan dinilai dapat bermanfaat untuk pengguna media digital.

3. Memahami Kompetensi memahami informasi yang sudah diseleksi sebelumnya.

4. Menganalisis Kompetensi menganalisis dengan melihat plus dan minus informasi yang sudah
dipahami sebelumnya

5. Memverifikasi Kompetensi melakukan konfirmasi silang dengan informasi sejenis.

6. Mengevaluasi Kompetensi dalam mempertimbangkan mitigasi risiko sebelum mendistribusikan
informasi dengan mempertimbangkan cara dan platform yang akan digunakan

7. Mendistribusikan Kompetensi dalam membagikan informasi dengan mempertimbangkan siapa yang 
akan mengakses informasi tersebut.

8. Memproduksi Kompetensi dalam menyusun informasi baru yang akurat, jelas, dan memperhatikan
etika.

9. Berpartisipasi Kompetensi untuk berperan aktif dalam berbagi informasi yang baik dan etis melalui 
media sosial maupun kegiatan komunikasi daring lainnya.

10. Berkolaborasi Kompetensi untuk berinisiatif dan mendistribusikan informasi yang jujur, akurat, dan
etis dengan bekerja sama pemangku kepentingan lainnya.



1
B U A T  S K A L A  

P R I O R I T A S

2
H I N D A R I  K A R T U  

K R E D I T

3
S I A P K A N  D A N A  

D A R U R A T

4
M E N Y U S U N  T A R G E T  

P R I B A D I

5
Y U K…

I N V E S T A S I

P r i o r i t a s k a n
K e b u t u h a n P o k o k

d a r i p a d a G a y a  H i d u p

B i j a k M e n g g u n a k a n
K a r t u K r e d i t B i s a

m e n g a t u r k e b u t u h a n .  
L e b i h b i j a k j i k a b i s a

m e n g h i n d a r i
p e n g g u n a a n n y a .

A t u r D a n a  D a r u r a t d i  
a w a l b u l a n ,  d i  s a a t

d a n a  m a s i h t e r s e d i a .  
M e m u d a h k a n k i t a

m e n g a t u r k e u a n g a n
s e c a r a b e b a s d a n

l e l u a s a

T a r g e t  A n d a
m e m b a n t u m e n g a t u r

k e u a n g a n L e b i h
c e r m a t .  T a r g e t k a n
b e r a p a U a n g y a n g  

h a r u s d i s i m p a n
d e n g a n u a n g y a n g  
h a r u s d i b e l a n j a k a n

H a l  y a n g  p a l i n g  
B i i j a k s a n a m u l a i l a h

b e r i n v e s t a s i .  
I n v e s t a s i y a n g  p a l i n g  

s e d e r h a n a b a g i
P e m u l a y a i t u

I n v e s t a s i E m a s .

TIPS BIJAKSANA MENABUNG DARI PENDAPATAN BULANAN
h t t p s : / / a k u r a t . c o / t i p s - b i j a k - m e n a b u n g - d i j a m i n - t a h a n - g o d a a n - m e n g h a m b u r k a n - u a n g ? p a g e = 1



KEBUTUHAN ATAU GAYA HIDUP?

No Kebutuhan PENTING MENDESAK Keterangan Jumlah

1 Motor Baru 1 1 Motor lama sudah rusak
dan tidak bisa jalan
untuk transportasi ke
kantor.

2

2 Baju Kerja 3 6 Baju kerja masih dalam
kondisi baik namun ingin
punya yang lebih baru

9

3 Handphone Baru 6 8 Ingin ganti yang baru 14

KETERANGAN:
PENTING : Kebutuhan tersebut memang kita butuhkan,
MENDESAK : Kebutuhan ini kita perlukan saat ini
Skala 1 – 10 : Angka kecil semakin Penting dan Mendesak, 

Angka semakin Besar, semakin tidak penting dan Tidak Mendesak
KESIMPULAN : Jumlah Angka skala semakin kecil artinya Kebutuhan semakin PENTING dan MENDESAK

S u m b e r :  T a b e l c a r a m e n e n t u k a n s k a l a p r i o r i t a s t a k a f u l

T A K A F U L  K E L U A R G A  | |  t a k a f u l . c o . i d





LAPORAN e-Conomy SEA 2020



Nabung
Dahulu, Baru
Belanja

Buat Daftar
kebutuhan, 
Bukan
Keinginan

Manfaatkan
Diskon Untuk
Belanja
Kebutuhan

JanganTergoda
Impulsif barang
Diskon

Pikirkan Lagi, 
Apakah Benar
– Benar Butuh

barang ini?

TIPS BIJAK
BELANJA 

ONLINE
www.positivemomdiary.com






