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FUNGSI UTAMA RELAWAN TIK

“BRANDING

Upaya untuk mengenalkan Pergerakan,
berupaya untuk dapat di kenal sehingga
akhirnya di percaya, Bentuknya adalah :
1. Posting Dokumentasi Kegiatan, pada

a. Akun Socmed Personal Anggota

b. Website RTIK Daerah

c. Website RTIK Nasional
Kolaborasi & Sinergi dengan Stakeholder
Kolaborasi & Sinergi deng Penggerak Lainnya
Manfaatkan motode SEO
Tetapkan hasteg #BanggaJadiRelawanTIK

1 GIlIN

*¥ BRIDGING

Sebagai Fungsi Penghubung antar kepentingan
dan Kebutuhan masyarakat dan stakeholder,
seperti :

» Kebutuhan Masyarakat akan Literasi Digital,
RTIK akan menghubungkan dengan
pegiat/penggiat yang menguasai Literasi
Digital, selain juga melakukan Literasi sendiri.

» Ketersediaan infrastruktur bagi kepentinan
tehnologi masyarakat, RTIK akan membantu
proses pengadaan sampai dengan proses
pendampingan pemanfaatan infrastruktur

* Menjembatani pemahaman Regulasi/ aturan
yang di tetapkan pemerintah, menjaga
kenyaman berTIK bagi masyarakat



TUJUAN UTAMA PEMBENTUKAN RTIK

201 1 Menciptakan 50% di

Indonesia, menjaminkan 50% masyarakat

201 5 Indonesia dapat menikmati Internet

Melakukan Edukasi Pemanfaatan Internet kepada

201 6 Masyarakat luas, melalui Program dan
, menjaminkan pemanfaatan Internat yang aman,
2020 nyaman dan bermanfaat, mewujudkan masyarakat

Pengguna Internet Cerdas, Cakap dan Produksi

%  World Summit 32"
on the Information Society
Turning targets into action

Melakukan secara massal

2021 pada masyarakat Indonesia, menjaminkan
Internet yang aman, nyaman dan bermanfaat
2024 membentuk masyarakat yang cerdas, kreatif

dan produktif dengan teknologi
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Studi Kasus...

Menabung?
Belanja Online?

INFOGRAPHICS



Tabel Sepuluh Kompetensi Literasi Digital Japelidi
1. Mengakses Kompetensi dalam mendapatkan informasi dengan mengoperasikan media digital.

Menyeleksi Kompetensi dalam memilih dan memilah berbagai informasi dari berbagai sumber
yang diakses dan dinilai dapat bermanfaat untuk pengguna media digital.

Kemkominfo,2021

Memahami Kompetensi memahami informasi yang sudah diseleksi sebelumnya.
Menganalisis Kompetensi menganalisis dengan melihat plus dan minus informasi yang sudah
dipahami sebelumnya

Memverifikasi Kompetensi melakukan konfirmasi silang dengan informasi sejenis.

Mengevaluasi Kompetensi dalam mempertimbangkan mitigasi risiko sebelum mendistribusikan
informasi dengan mempertimbangkan cara dan platform yang akan digunakan
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Mendistribusikan Kompetensi dalam membagikan informasi dengan mempertimbangkan siapa yang
akan mengakses informasi tersebut.

Memproduksi Kompetensi dalam menyusun informasi baru yang akurat, jelas, dan memperhatikan
etika.

Modul Caka

Berpartisipasi Kompetensi untuk berperan aktif dalam berbagi informasi yang baik dan etis melalui
media sosial maupun kegiatan komunikasi daring lainnya.

Berkolaborasi Kompetensi untuk berinisiatif dan mendistribusikan informasi yang jujur, akurat, dan
etis dengan bekerja sama pemangku kepentingan lainnya.

Sumber:
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BUAT SKALA HINDARI KARTU SIAPKAN DANA MENYUSUN TARGET YUK...

PRIORITAS KREDIT DARURAT PRIBADI INVESTASI

Prioritaskan Bijak Menggunakan Atur Dana Darurat di Target Anda Hal yang paling
Kebutuhan Pokok Kartu Kredit Bisa awal bulan, di saat membantu mengatur Biijaksana mulailah

daripada Gaya Hidup mengatur kebutuhan. dana masih tersedia. keuangan Lebih berinvestasi.
Lebih bijak jika bisa Memudahkan kita cermat. Targetkan Investasi yang paling

menghindari mengatur keuangan berapa Uang yang sederhana bagi

penggunaannya. secara bebas dan harus disimpan Pemula yaitu

leluasa dengan uang yang Investasi Emas.

harus dibelanjakan

TIPS BIJAKSANA MENABUNG DARI PENDAPATAN BULANAN

https://akurat.co/tips-bijak-menabung-dijamin-tahan-godaan-menghamburkan-uang?page=1



KEBUTUHAN ATAU GAYA HIDUP? TAKAFUL KELUARGA || takaful.co.id

Sumber : Tabel cara menentukan skala prioritas takaful

Motor Baru Motor lama sudah rusak
dan tidak bisa jalan
untuk transportasi ke
kantor.

Baju Kerja Baju kerja masih dalam
kondisi baik namun ingin

punya yang lebih baru

3  Handphone Baru Ingin ganti yang baru

KETERANGAN:
PENTING : Kebutuhan tersebut memang kita butuhkan,
MENDESAK : Kebutuhan ini kita perlukan saat ini
Skala 1 — 10 : Angka kecil semakin Penting dan Mendesak,
Angka semakin Besar, semakin tidak penting dan Tidak Mendesak
KESIMPULAN : Jumlah Angka skala semakin kecil artinya Kebutuhan semakin PENTING dan MENDESAK
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PERCENTAGE OF INTERMET USERS AGED 16 TO 64 WHO SAY THEY BOUGHT SOMETHING ONLINE VIA A MOBILE DEVICE IN THE PAST MONTH

MOBILE ECOMMERCE ADOPTION
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@ SOURCE: GLOBAI'WEBINDEX [Q2 2020). FIGURES REFRESEMT THE ANDIMGS OF A BROAD SURVEY OF INTERMET USERS AGED 16 TO 64, SEE GLOBAIVWEBINDELOOM FOR MORE DETAILS




Indonesia

e-Commerce dan
Media tumbuh
melampaui
penyusutan di
sektor Transportasi
& Makanan dan
Perjalanan

CAGR

Sumber: Bain Analyss

LAPORAN e-Conomy SEA 2020
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~ERSERAGAM

Selalu menggunakan seragam resmi
RTIK sebagai bentuk kebanggaan
dan pertanggung jawaban setiap
pergerakan Literasi Digital

~ DAPTASI

Selalu berinovasi dan tetap
antusias dalam pergerakan pada
berbagai perubahan kondisi dan
inisiasi gerakan Literasi Digital

BANGGA

JadiRelawanTIK

INTE RITAS

Selalu berdedikasi dan setia sebagai
RelawanTIK Indonesia,patuh pada AD-
ART dan ketentuan dasar RTIK,
mengutamakan kepentingan Bangsa,
Negara dan Masyarakat Umum

SINER |

Selalu membangun kerjasama yang
harmonis dan kolaboratif dengan
berbagai pihak dan berbagai
kepentingan demi manfaat pergerakan

KOMPETE X "

Selalu berupaya meningkatkan
kapabilitas dengan terus belajar untuk
dapat pantas sebagai relawanTIK

~MANAH

Selalu memegang teguh kepercayaan
yang di berikan, kepercayaan sebagai

anggota, kepérdayaﬁﬁ“sébagal Leader
RTIK di tiap daerah 4
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KREASI
KOMINFO MAKIN CAKAP DIGITAL
GERAKAN NASIONAL
LITERASI DIGITAL
#MakinCakapDigital
#IndonesiaMaju
#BanggaJadiRelawanTIK

"*::#DIGITALSKILLS ~ #DIGITALSAFETY

#DIGITALETHICS #DIGITALCULTURE



